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연구의 목적 및 범위 I. 연구의 개요 

프로젝트 추진목적 

한국의 대중문화가 해외에 소개되면서 

형성된 문화현상인 한류에 대해  

1) 한류의 수준을 지수로 계량화하고  

2) 한류로  인한  경제적  효과를 

측정하는 것임 

- 2012년도에 수행된 ‘한류의 수익효과 및 

자산가치 분석’ 연구의 계속 연구 

- 한류지수와 한류의 수익 효과를 측정하는 

방법을 개선하고 적용하여 한류지수와 한류의 

경제적 효과를 측정하고 그 변화양상을 측정 

 

 

프로젝트 범위 

한류지수(Korean Wave Index; KWI) 측정 
- 전체, 국가별, 산업별로 한류가 어떠한 수준에 도달하여 

있는지 측정 
- 전년도에 이어 KOTRA가 전 세계 무역관에서 현지 전문가 

및 현지인을 대상으로 조사한 설문조사(survey) 결과를 활용 

한류지수 측정 모형의 제시 
- 보다 객관적이고 현실을 잘 반영하며 지속적으로  

적용할 수 있는 한류 지수를 측정하기 위해  
추후 한류지수 측정에 사용할 설문을 새로 제시 

한류의 경제적 효과 측정 
- 한류의 경제적 효과는 다양한 관점에서 측정될 수 있는데,  

한류로 인한 경제적 파급효과를 분석한 선행 연구들과 달리 
본 연구에서는 한류와 관련성이 보다 분명하고 그 효과를  
한정적으로 측정할 수 있는 수익효과로 경제적 효과를 측정 

-  한류(Korean Wave)의 수익효과는 한류로 인한 수출과 수입의 
증가효과로서, 구체적으로는 문화산업의 수출증가와  
소비재 수출의 증가, 그리고 외국인 관광객(수 또는 지출규모) 
의 증가로 측정 
 

본 연구의 목적은 한국의 대중문화가 해외에 소개되면서 형성된 문화현상인 한류에 대해 1) 한류의 수준을 

지수로 계량화하고 2) 한류로 인한 경제적 효과를 측정하는 것임 
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연구의 목적 및 범위, 계속 I. 연구의 개요 

[중간보고 이후 연구과제] 

중간보고 이후 연구과제는 다음과 같음. 

 한류지수 측정치의 분석 

 한류의 경제적 효과 측정치의 분석 

 한류지수와 경제적 효과의 관련성 분석 

한류가치 증대를 위한 정책 제안  
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연구자료 I. 연구의 개요 

한류 관련 정보가 수집되고 축적되는 시스템이 갖추어져 있지 않기 때문에, 다양한 자료원으로부터 관련 
자료를 입수하여 이용함 

Description 

• 2005년~2012년 방송통신 10대 주요 산업 수출액 

• 출판, 만화, 음악, 게임, 영화, 애니메이션, 방송, 캐릭터, 지식정보, 콘텐츠/솔루션 

• 한류로 이한 경제적 효과 추정에 활용 

한국콘텐츠진흥원 

• 글로벌 한류동향 분석 Survey Data 활용 

• 방송, 영화, 음악, 애니/캐릭터, 총 4개 분야 

• 2009년~2012년 설문조사 결과 활용 

한국무역투자진흥공사 

• 2005년 ~ 2012년 주요 15개국에서 내한한 외국인 관광객 수  

• 2005년~ 2012년 국가별 외국인 관광객 1인당 지출금액 

• 한류로 인한 외국인 관광객 증가효과 분석 

한국관광공사 

• 한국무역협회 무역통계 Data Base 활용 

• 국가별 품목별 수출통계 (2005년~2012년) 

•  MTI 분류체계에 의한 소비재 품목 수출규모 파악 

한국무역협회 



I. 연구의 개요 

II. 한류지수 측정   

III. 한류지수 측정 모형의 개발 

IV. 한류의 경제적 효과 측정 



한류지수 산정 개요 II. 한류지수 측정 

한류지수의 측정은 글로벌 한류지수, 국가별 한류지수, 산업별 한류지수 유형으로 나누어 산정하였음.   
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[Back up] KOTRA 글로벌 한류별점 조사 개요  

한류지수는 KOTRA의 글로벌 한류 동향 분석 Survey data를 활용하였으며, 조사방법과 평가기준은 

다음과 같음  

• 조사대상 : 전세계 66개국 94개 무역관 참여 
  
• 조사기간 : 2009년부터 매년 1월-2월 경 수행 

 
• 조사분야 : 방송, 영화, 음악, 애니/만화/캐릭터,  
                  게임, 패션/뷰티/의료, 음식, 관광  
                  총 8개 분야 
                  (2010년까지는 방송,영화, 음악,  
                   애니메이션/캐릭터 등 4개 분야) 
 
• 조상방법 : 해당 무역관 현지 전문가들이 설문 
                  조사 및 인터뷰 등을 통하여 정성적 
                  으로 1-5점까지 평가점수를 부여 
                   

조사개요 평가기준 

별점 단계 현상 

★★★★★ 성숙 

한류가 일반인들에게 널리 인기
가 있고 한류를 이용한 상품의 판
매가 원활한 상태 

★★★★ 성장 

한류가 일반인들에게 널리 알려
지고 인기가 있어 한류를 이용한 

상품판매가 도입되고 있는 상태 

★★★ 인지 

한류가 일부 매니아 층 뿐만 아니
라 일반인들에게도 인지되고 있
는 상태 

★★ 도입 
한류가 일부 매니아 층에서 인기
가 있는 상태 

★ 미도입 한류가 도입되지 않은 상태 

II. 한류지수 측정 
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한류지수 산출 방법 

글로벌 한류지수(G-KWI) 산출방법 

참고) 2012년도 분석에서는 게임 산업을 추가하는 경우에 대해서도 별도로 분석 수행 

KOTRA 15개국 한류 Survey 

국가별 GDP 기준으로 가중평균* 

방송, 영화, 음악, 애니메이션/.캐릭터  

4개 주요산업에 대한 한류수준 조사 

• 설문대상 : 현지 소비자 패널조사  
• 기간 : 2010년부터 매년 1회 조사 
• 방법 : 5점 척도 정량평가 

2009년(기준연도)를 100으로 각 연도별  

상대적 한류지수 산출 

1 단계 

2 단계 

3 단계 

- 방송, 영화, 음악, 애니/캐릭터, 게임 등 5개 주요 산업에 대한 
한류수준의  조사결과인  한류별점을  2009년을  기준으로 
100점으로 환산 

-100점 만점으로 환산된 한류지수는 해당 국가의 경제규모를 
반영하기 위하여, 해당 국가의 국가별 GDP(국제통화기금의 
자료를 활용)를 기준으로 가중 평균 

-이후 2010년, 2011년, 2012년 수행된 KOTRA 조사결과에 따른 
한류 별점을 2009년과 동일한 방식으로 한류지수로 변환하여  
글로벌한류지수를 산출 

2009년 기준치 계산 : I-KWIi,2009=∑c(KWIc,i,2009*GDPc,2009)/∑c(GDPc,2009) 
C : 총 15개국, I : 4개 또는 5개 산업, KWI = 국가별/산업별/연도별 한류별점*20 
 

산업별 한류지수 계산 : I -KWIi,t=100*[∑c(KWIc,i,t*GDPc,t)/∑c(GDPc,t)]/I-KWIi,2009 

C : 총 15개국, I : 4개 또는 5개 산업, T : 2010, 2011, 2012년,  
KWI = 국가별/산업별/연도별 한류별점*20 
 

글로벌 한류지수 계산 G-KWIt=Averagei(I-KWIi,t) 

II. 한류지수 측정 
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한류지수 산출 방법, 계속 

국가별 한류지수(C-KWI) 산출방법 

 세부적인 국가별 한류지수 산출방법은 2009년 글로벌한류지수를 평균 100으로 환산하는 경우 국가별 상대적 한류 
확산수준을 반영 

 이렇게 산출된 2009년 지수를 국가별 기준으로 하여 2010년, 2011년 및 2012년 국가별 한류별점 변화를 반영하여 국가별 
한류지수를 산출 

2009년 기준치 계산 : I-KWIi,2009=∑c(KWIc,i,2009*GDPc,2009)/∑c(GDPc,2009) 

C : 총 15개국, I : 4개 또는 5개 산업, KWI = 국가별/산업별/연도별 한류별점*20 

 

국가별/산업별 한류지수 계산 : I -KWIc,i,t=100*KWIc,i,t/I-KWIi,2009 

C : 총 15개국, I : 4개 또는 5개 산업, T : 2010, 2011년, 2012년  

KWI = 국가별/산업별/연도별 한류별점*20 

 

국가별 한류지수 계산 : C-KWIc,t=Averagei(I-KWIc,i,t} 

II. 한류지수 측정 
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한류지수 산출 방법, 계속 

산업별 한류지수(I-KWI) 산출방법 

2009년 기준치 계산 : I-KWIi,2009=∑c(C-KWIc,i,2009*GDPc,2009)/∑c(GDPc,2009) 

C : 총 15개국, I : 4개 또는 5개 산업 

 

산업별 한류지수 계산 : I -KWIi,t=[∑c(C-KWIc,i,t*GDPc,t)/∑c(GDPc,t)]/I-KWIi,2009 

C : 총 15개국, I : 4개 또는 5개 산업, T : 2010, 2011, 2012년 

II. 한류지수 측정 

 기준년도인 2009년 경우 글로벌한류지수 평균을 100으로 환산할 때, 각 산업별 한류지수도 역시 100으로 정의 

 이후 국가별 산업별 한류확산에 따른 한류별점 변화를 반영하여 2010년, 2011년 산업별 한류지수를 산출 
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글로벌 한류지수(G-KWI) 분석 결과 II. 한류지수 측정 

2010~2012년 연도별 4대 산업 글로벌한류지수(G-KWI) 

-2009년 한류지수 100을 기준으로 할 때 2010년 118, 그리고 
2011년 125, 2012년 127로 점차 상승하고 있는 추세를 보이고 
있다.  

-2010년도에는 한류지수가 빠르게 성장하였으나, 2011년부터는 
상대적으로 상승추세가 느려지고 있는 것으로 나타났다.  

2010~2012년 연도별 4대 산업 글로벌한류지수(G-KWI) 변화 

연도 방송 영화 음악 애니/캐릭터 G-KWI 

2010년 105  111  142  115  118  

2011년 99  113  153  134  125  

2012년 97 109  173  127  127  

-산업별로 보면 음악의 한류지수가 가장 크고 방송의 한류지수가 
가장 낮은 수준임 

-최근 한류지수는 음악산업에 의한 영향이 가장 큰 것으로 나타남 

참고) 게임산업에 대한 KOTRA 조사는 2011년도부터 시행되었으며 게임산업의 매출비중이 타 산업에 비해 커서 현 수준에서는 제외하는 것을 검토하고 있

음 
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국가별 한류지수(C-KWI) 분석 결과 II. 한류지수 측정 

2010~2012년 국가별 한류지수(C-KWI) 

-아시아권 국가들 중에서 전통적인 한류 강세 국가 중에서 일본, 
중국은 성장률이 낮아지거나 정체되고 있음 

 

-미국, 캐나다, 독일 등의 국가에는 한류가 확산되고 있음 

2010~2012년 국가별 한류지수(C-KWI) 변화 추이  
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산업별 한류지수(I-KWI) 분석 결과 II. 한류지수 측정 

2009~2012년 방송산업 한류지수 변화 흐름 

-2012년을 기준으로 방송산업 한류지수의 경우 미국, 독일, 프랑스의 
성장률이 크게 나타나고 있으며, 미국과 독일은 크게 감소하고 있는 
것으로 나타나고 있음 

 
 -전반적으로 방송산업에 따른 한류지수의 경우 아시아권에서 강세를 
보이고  있는  반면  유럽  및  미주에서는  약세를  보이고  있어, 
방송산업을 통한 한류확산은 아시아권에 한정되어 있는 모습을 볼 수 
있음 

2009~2012년 영화산업 한류지수 변화 흐름 

-미국에서 2012년 한류가 확장세를 보이는 것은 고무적임 

-전통적인 한류국가인 일본과 중국은 2009년 이후 감소하고 있는 
것으로 나타나서, 이들 국가에 일부 혐한류가 존재하는지 검토가 
필요함 

-전통적인 한류 강세국가인 일본에서 여전히 높은 성장세를 나타내고 
있으나, 홍콩과 중국의 경우 2009년 대비 2012년 한류지수가 오히려 
감소하고 있어, 같은 아시아권에서도 서로 다른 방향의 흐름을 보이고 
있음 

-영화산업 한류지수를 방송산업 한류지수와 비교하는 경우 일본, 중국 
등의 전통적인 한류국가는 영화와 방송이 비슷하게 한류를 견인하고 
있으나, 신흥 한류국가인 러시아, 프랑스 등에서는 방송보다 영화가 
한류를 견인하고 있는 것으로 분석됨 
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산업별 한류지수(I-KWI) 분석 결과 II. 한류지수 측정 

2009~2012년 음악산업 한류지수 변화 흐름 

-음악산업 한류지수는 중국, 대만, 태국, 일본 등 전통적인 한류 강세 
지역이 전체적으로 높은 수준인 반면, 신흥 한류지역인 호주, 
러시아, 캐나다, 프랑스는 2011년부터 높은 성장을 보이고 있음 

-음악산업의 경우 K-POP의 전 세계적인 열풍에 따라 홍콩 및 독일을 
제외한 전 세계에서 한류확산의 견인차 역할을 수행하고 있으며, 
특히, 신흥 한류국가인 호주, 러시아, 캐나다, 프랑스 등에서 높게 
나타나 이러한 국가들의 한류지수를 견인하고 있는 것으로 보임 

2009~2012년 애니메이션/캐릭터 산업 한류지수 변화 흐름 

-미국의 경우, 2012년 싸이의 “강남스타일”의 대히트로 인하여 
2011년도에 비해 48%가 상승함 

-방송과 영화분야에서 상대적으로 낮은 확산추세를 보이던 미국까지 
음악한류는  확산되고  있는  것으로  나타나  K-POP의  효과가 
상대적으로 다른 한류산업에 비하여 대부분의 나라에 걸쳐 크게 
나타나고 있는 것으로 보임 

-애니메이션/만화/캐릭터산업 한류지수는 방송, 영화산업에 비하여 
전체적인 한류지수가 낮아 한류확산에 초기단계이며, 2009년 이후 점차 
확산되어가는 흐름을 보이고 있음 

-2009년 이후 3년간 애니메이션/캐릭터 산업을 통한 한류수준은 다른 
3개 산업과 비교해 볼 때 전체적으로 낮은 수준이나, 2010년 이후 
전반적인 성장세를 이어나가고 있는 등 음악산업에 이어 새로운 한류를 
견인할 수 있는 대안이 될 수 있을 것임 

-그러나 2011년부터 최대 한류시장인 중국에서 약세를 보이고 있어 
중국시장 접근이 상대적으로 어려운 것으로 분석된다. 
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추가분석: 산업별 수출액 효과를 가중치로 사용한 한류지수 측정 (진행 중) 

II. 한류지수 측정 

산업별 수출액 기준 한류지수 I-KWI 계산방법 

 앞서 제시된 한류지수는 설문결과를 각 산업에 대해 같은 비중으로 가중한 것으로, 이러한 방법은 각 산업이 한류에서 차지하
는 영향을 동일한 것으로 가정한 것임 

  대안으로, 산업별 영향을 고려하여 가중치에 차이를 두어 한류지수를 측정하는 것을 검토 중임 



I. 연구의 개요 

II. 한류지수 측정   

III. 한류지수 측정 모형의 개발 

IV. 한류의 경제적 효과 측정 
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한류의 경제적 효과로서 수익효과 

한류의 경제적 효과로서 수익효과 

한류의 경제적 효과는 다양한 관점에서 측정될 수 있는데, 본 연구에서는 한류로 인해 발생하는 수익효과를 
경제적 효과로 측정함 
 

-  한류의 수익효과는 한류로 인해 발생하게 되는 수입 또는 수출의 증가분을 의미함 

본 연구의 수익효과는 한류의 경제적 효과를 국민경제적 파급효과로 본 기존 연구와 달리 한류로 인한 
수출입효과로 한정함 
 

-이는 한류와 인과관계를 보다 강조하고, 한류의 수익효과를 측정하는 과정에서 연구자의 주관적 판단을 최대한 배제하고 
계량적인 분석에 초점을 둔 것임 
 

-한류의 수익효과를 과대 추정하기보다는 한류와 경제적 효과 사이의 관련성을 보다 강조하여 경제적 효과를 보수적으로 
측정하고자 함 

Ⅲ. 한류지수 측정 모형의 개발 
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한류의 수익효과 측정방법 Ⅲ. 한류지수 측정 모형의 개발 

문화/콘텐츠 산업 수출효과 측정방법  

한류확산에 따른 가장 직접적인 수익효과는 문화/콘텐츠 산업의 
수출효과임 

한국방문 외국인 지출효과 산출방법 

본 연구에서는 한류확산에 따른 문화/콘텐츠 산업의 수출효과를 
관련 수출액으로 정의하고, 한국콘텐츠진흥원이 집계한 문화/콘텐츠 
산업의 15개국 수출액으로 측정함 

전체 수출 규모가 커지면 문화/콘텐츠산업 수출액 또한 증가할 
것이므로 수출증가율에 해당하는 부분은 차감하여 2006년 이후의 
수출효과를 산정함 

한류로 인한 외국인 관광객 수의 증가와 이들이 국내에서 지출하고 
있는 인당 소비액의 곱을 한국방문 외국인 지출효과로 측정하고 
한류로 인한 직접적 효과로 정의함 

한국방문외국인 지출효과는 한국관광공사가 추정한 주요 15개 
국적의 외국인 관광객 수와 1인당 지출을 토대로 산출 

외국인 관광객 지출증가를 통제하기 위하여 직전 3년 평균지출액을 
기준액으로 통제함 

한국방문 외국인 지출효과 산출방법 

무역협회에서 제공하는 수출통계 데이터베이스를 활용하여 MTI 
분류체계에  따라  “44. 섬유제품 , 5. 생활용품 , 82. 가정용 
전자제품의 수출액”을 바탕으로 한류에 따른 간접효과로서 소비재 
수출증대효과를 측정함 

위의 3가지 카테고리만을 대상으로 한 이유는 MTI 분류체계를 3 
level까지 분석한 결과 한류로 인한 호감도 증가가 소비에 영향을 
미칠 것은 이들 3개 분야로 제한하는 것이 연구의 신뢰도를 높일 수 
있을 것으로 판단하였기 때문임 

한국방문 외국인관광객 지출효과 측정과 같은 방식으로 한류 이외의 
요인으로 이한 수출효과를 통제함 



I. 연구의 개요 

II. 한류지수 측정   

III. 한류지수 측정 모형의 개발 

IV. 한류의 경제적 효과 측정 
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한류의 경제적 효과 분석 결과 Ⅳ. 한류의 경제적 효과 측정 

한류의 경제적 효과 - 총괄 

한류의 경제적 효과인 수익효과는 2010년에는 약 46.63억 달러 (약 
5조 2230억원), 2011년에는 약 56.06억 달러(약 6조 2,787억원), 
2012년에는 62.14억 달러(약 6조 6,050억원)가 발생한 것으로 
추정됨 

2008년에는 글로벌 경제위기로 인하여 2007년 대비 한류의 
수익효과가  낮아졌으나  2008년  이후  본격적인  한류  붐이 
발생하면서 2009년, 2010년에는 크게 증가하는 것으로 나타남 

이러한 증가 효과는 문화/콘텐츠 산업의 수출증가와 국내 외국인 
관광객 수 증가에 기인함 

 단위 : 억달러 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 

문화/콘텐츠 수출효과  11.95 14.83 17 20.2 22.89 27.06 30.31 

외국인관광효과  0.71  5.59  1.27  4.62  17.84  18.74  27.55 

소비재수출효과  2.59  1.01  2.03  0.63  5.91  10.26 4.28 

수익효과 합계 15.24  21.43  20.30  35.44  46.63  56.06  62.14 
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한류의 경제적 효과 – 문화/콘텐츠 산업 수출효과 

-문화/콘텐츠 수출에 따른 한류의 직접적인 수익효과는 2012년 기준 
약 30.31억달러(약 3조 2,217억원)가 발생한 것으로 추정됨 
 

-다만, 이는 과거 5개년 평균 상승률을 적용하여 추정한 수치로서 
주요 15개국의 2012년도 관련 산업 수출액 자료가 입수되면 추후 
보완할 예정임 

한류의 경제적 효과 – 한국방문 외국인 관광객 지출효과 

한류의 경제적 효과 분석 결과, 계속 Ⅳ. 한류의 경제적 효과 측정 

-한국을 방문한 외국인이 국내에서 지출한 금액은 2012년 기준 약 
27.55억 달러(약 2조 9,281억원)로 추정됨 
 

-문화/콘텐츠 수출액과 달리 글로벌 경제위기가 있었던 2008년에는 
외국인 관광객 지출액이 전년대비 대폭 감소한 것으로 나타나서, 한류 
수출액과 달리 외국인 관광객 유치에 글로벌 경제위기와 같은 
외부요인이 크게 작용하고 있음을 알 수 있음 
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한류의 경제적 효과 – 한류 관련 소비재 수출효과 

-한류의 간접적 수익효과인 한류 관련 소비재 수출액은 2012년 기준 
약 4.28억 달러(약 4,551억원)의 간접적인 수출증대 가치가 발생한 
것으로 추정됨 
 

-한류 관련 소비재 지출액은 2007~2012년까지 연도별로 등락을 
보이고 있으며, 이러한 변동 폭의 증가는 국가별로 미치는 영향이 
각기 다르기 때문에 발생하는 것으로 보임 

한류의 경제적 효과 – 한류 관련 소비재 수출효과의 재측정 (진행 중) 

한류의 경제적 효과 분석 결과, 계속 Ⅳ. 한류의 경제적 효과 측정 

-과거  성장률을  이용하여  초과수출액을  계산하는  방식은  다소 
자의적이므로 , 당년도  분석에서는  한류지수를  고려한  소비재 
수출효과를 새롭게 분석중임 
 

-한류지수  상승비율  만큼의  수출액  증가액을  계산한  후 , 여기에 
한류지수와  수출액  사이의  회귀계수 (기울기- 이는  한류지수와 
소비재수출액 사이의 관련성을 의미함)를 곱하여 한류지수로 인한 
소비재 수출액 증가액을 계산함 

A국가 소비재 산업 수출효과  
 

= A국 소비재 수출액 × (A국  한류지수  – 100)/A국  한류지수  × 
소비재수출액과 한류지수의 관계(β) 


