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완다는 중국 최대 부동산 기업이자 유통 기업. 중국 전역에 85개에
달하는 대형 쇼핑몰, 75개 백화점, 5성급 호텔 51곳, 전 세계에
495곳의 영화관, 등 보유. 또한, ‘완다원선’이 현재 중국 원선 중 1
위.



중국 최대 전자상거래 업체이며, 약 80%의 점유율을 차지. 2013년
기준 알리바바 산하의 사이트에서 팔린 상품은 2480억 달러어치로
이베이, 아마존(Amazon)의 거래 규모를 더한 것보다 더 많다.



중국 최대 드라마제작사 화책미디어그룹은 중국 안팎의 내로라하
는 투자기관이 ′영화 1등주′로 부르며 해외 진출에도 시동을 걸었
다. 앞으로 세계 30개 국가와 지역에서 자사의 중국어 콘텐츠를 서
비스할 계획이다.



구분구분구분구분 주요 설명
2013 
점유
율

박스

HuayiHuayiHuayiHuayi Bro.Bro.Bro.Bro.
((((华华华华 业业业业

公公公公 ))))

- 2005년 3월 설립, 중국 최대의 민영 제작사
- 유명 감독/배우 풀을 기반으로 웰메이드 로컬 영화 제작 위주

: 펑샤오강(冯 刚), 텅화타오( 华 ), 장지중(张 ) 등
- 원선 지분 참여, 극장(150개 스크린) 공격적으로 확장 중

12.5%
29.5529.5529.5529.55억억억억 위안위안위안위안
((((\\\\4444천천천천9999백억백억백억백억))))

EnlightEnlightEnlightEnlight
(((( 京光京光京光京光 业业业业

公公公公 ))))

- 1998년 미디어 사업자로 사업 시작
- 중국어로 제작된 합작 영화의 투자 및 배급을 주로 함
- 중국내,외 우수 영화제작사의 상업영화에 주로 투자를 하고 중

국본토 내의 배급권을 획득하여 배급

6.9%
18.818.818.818.8억억억억

((((\\\\3333천억천억천억천억))))

- 2003년 설립, 중국 최대 민영 배급사

BONABONABONABONA
(((( 业业业业 团团团团))))

- 2003년 설립, 중국 최대 민영 배급사
- 근 6년동안 중국영화 뿐만 아니라 100여 편에 달하는 중국영화

와의 합작작품(대다수 홍콩과의 합작작품)을 성공적으로 배급. 
- 배급사 노하우와 마케팅 영향력 기반으로 연 평균 8편내외 배급, 

171개 스크린 보유

3.2%
10.110.110.110.1억억억억 위안위안위안위안
((((\\\\1111천천천천6666백억백억백억백억))))

완다완다완다완다
(((( ))))

- 1998년 부동산사업자로 사업 출발
- 부동산 사업기반 원선 진출 성공, 중국 최대 원선이자 극장사업

자
- 강력한 원선 기반으로 규모의 배급 진행(연간 13편 내외), 연간

6편 제작및 미국 AMC 인수 등 해외 시장 진출 활발

1.9%
7.27.27.27.2억억억억 위안위안위안위안
((((\\\\1111천천천천1111백억백억백억백억))))

LeshiLeshiLeshiLeshi
((((乐乐乐乐 ))))

- 온라인 동영상 사이트 ‘LeTV’를 운영, 중국 전역 108개 도시에
1200여개 스크린을 가지고 있는 중국 최대 온•오프라인 플랫폼
회사

- 중국 최대 온•오프라인 플랫폼 회사이자 투자배급사 ‘러스잉예’
장자오 대표, 최근 한•중 공동제작 계획을 발표함

0.9%
12121212억억억억

((((\\\\2222천억천억천억천억))))



중국영화 관객수 (만명)

중국극장 흥행수입 (RMB)

한화 3.8조원

중국극장 흥행수입 (RMB)

한국영화 관객수 (만명)

한화 3.3조원

한화 2.3조원

한화 1.8조원



제목제목제목제목 최종최종최종최종 B/OB/OB/OB/O

1111 서유서유서유서유, , , , 항마전항마전항마전항마전 3,0963,0963,0963,096만만만만 명명명명

2222 So Young 2,241만 명

제목제목제목제목 최종최종최종최종 B/OB/OB/OB/O

1111 트랜스포머트랜스포머트랜스포머트랜스포머4444 5,6545,6545,6545,654만만만만 명명명명

2222 심화로방 3,560만 명
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2222 So Young 2,241만 명

3333 아이언맨 3 1,796만 명

4444 퍼시픽림 1,719만 명

5555 적인걸2 1,478만 명

6666 중국합화인 1,667만 명

7777 시절인연 1,642만 명

8888 소시대 1,517만 명

9999 분노의 질주6 1,240만 명

10101010 크루즈패밀리 1,067만 명

2222 심화로방 3,560만 명

3333 서유기지대뇨천궁 2,981만 명

4444 엑스맨: 데이즈 오브 퓨처 패
스트

2,065만 명

5555 캡틴 아메리카 : 윈터 솔져 2,057만 명

6666 혹성탈출: 반격의 서막 2036만 명

7777 아빠 어디가 1,986만 명

8888 분수대사 1,901만 명

9999 후회무기 1,800만 명

10101010 가디언즈 오브 더 갤럭시 1,686만 명
10101010 명량명량명량명량 1,760만 명



급속한급속한급속한급속한 시장시장시장시장 팽창에팽창에팽창에팽창에 따른따른따른따른 소프트웨어소프트웨어소프트웨어소프트웨어
부족부족부족부족

Well-made 가능한 우수감독 부재

• 진출 준비 : 강제규, 이재한, 장윤현, 장철수, 등

• 진출 성공 : 오기환, 안병기• 진출 성공 : 오기환, 안병기

내수 기획/제작 인프라의 Inflation

• 기획/제작 인프라 : 작가, 감독, 프로듀서

• 영화 Creator 인건비 상승

온·오프라인 유통망 확대에 따른 수익률 증가



• 오기환 감독 <이별계약>

• 안병기 감독 <필선> 시리즈

• 곽재용 감독 <나의 조기 갱년기 여자친구>, 2014년 개
봉

• 차이나머니를 앞세운 인프라 확보에 주력

• 신흥 플랫폼 사업자 VS 전통기반의 영화유통사업자 경
쟁

• 내수시장 성장에 힘입은 상장모델

봉

• <아빠어디가>, <꽃보다할배> 등 TV프로그램 수출





이별계약 (2013)



이별계약 (2013)



20세여 다시 한 번 (2015)



20세여 다시 한 번 (2015)



평안도 (2015)



평안도 (2015)



• 한국영화시장의 포화• 한국영화시장의 포화

• 교감 가능한 아시아 문화코드

• 영화 합작시스템이 갖고 있는 장점

활용

• 중국과의 협업 모델 구축



• LOCALIZATION을 통한 GLOBALIZATION

• “Utilization of Vehicle Methodology in 

Economics”

• 중국의 제작 유통 인프라와 결합한

아시아 및 글로벌 시장 교두보 마련




